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  ازمانیهای كلیدی آن و نحوه استفاده از آن در موفقیت سآشنایی دانشجویان با مفهوم بازاریابی و مولفه :درس كلیهدف 

 تبلیغاتمدیریت 
 رسانه و سنجش ،هاپیام ؛بر مدیریت تبلیغاتمروری  (1

  تبلیغات كاركردهای 

 مدیریت تبلیغات ایند فر 

  گذاری در تبلیغات مربوط به سرمایهملاحظات 

 

 خلاقانه و اثر بش پیام تبلیغاتی ایجاد  (2

  تبلیغات اثربخشایجاد 

 ریزی و راهبردهای تبلیغات برنامه 

 تبلیغات خلاقانه های مختلف در سبک 

  ی برا اهنماییرروش نردبانی به عنوان هدف و -ابزارزنجیره

 ایجاد تبلیغات خلاقانه 

  شركتی و تبلیغات مربوط به مسائل خاص تبلیغات 

 ن آپیام و حامیان  (تم)ماهیت انتخاب  (3

  فرصت و توانایی  ،فرایند انگیزهبهبود 

  حامیان در تبلیغات نقش 

  طبعی در تبلیغات شوخنقش 

  از تم ترس در تبلیغات استفاده 

  از تم احساس كناه در تبلیغات استفاده 

  از جنسیست در تبلیغات استفاده 

  ها و نمادهای پنهان در تبلیغات از پایماستفاده 

  موسیقی در تبلیغات كاركردهای 

  ای از تبلیغات مقایسهاستفاده 
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 برندمدیریت 
 و مدیریت برند برند  (4

  برند تعریف 

 ؟مهم استبرند  راچ  

 ؟توان برند كردهر چیزی را مییا آ  

  بر تعدادی از برندهای قوی مروری 

  و فرصتها برندسازی چالشها 

  ه برند ژارزش ویمفهوم 

  یک برند ژمدیریت استراتفرایند 

 ی برندبیاجایگاهه برند مبتنی بر مشتری و ژویارزش  (5

  ه برند مبتنی بر مشتری ژویارزش 

  دانش برند  ؛كردن یک برندقوی 

  ه برند ژارزش ویمنشا 

  و ایجاد جایگاه برند تشخیص 

  یابی جایگاهدستورالعملهای 

  د مانترا برنتعریف 

 برند و زنجیره ارزش برند طنین  (6

  چهارگانه در ساختن یک برند قوی مراحل 

  ارزش برند زنجیره 

ایجاد ارزش میان ارتباطات بازاریابی و و ایجاد انسجام ترکیب  (7

 ه برندژوی

 ای رسانه جدید محیط 

  ارتباطات بازاریابی گزینه اصلی چهار 

 های برند كنندهتقویت 

  ارتباطات انسجام یافته بازاریابی برنامه توسعه 
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