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  ازمانیهای كلیدی آن و نحوه استفاده از آن در موفقیت سآشنایی دانشجویان با مفهوم بازاریابی و مولفه :درس كلیهدف 

 ای بر بازاریابی مقدمه (1

 قرن بیست و یک  تعریف بازاریابی در 

 های بازاریابی ها و برنامهتوسعه استراتژی 

 دریافت بینش بازار  (2

 بینی تقاضا آوری اطلاعات و پیشجمع 

  اجرای تحقیقات بازاریابی 

 برقراری ارتباط با مشتری  (3

  ایجاد وفاداری بلند مدت در مشتریان 

  تجزیه و تحلیل بازارهای مصرفی و صنعتی 

 ی در بازار گزاربندی و هدفتقسیم 

 برند و برند سازی  (4

  ایجاد ارزش ویژه برند 

  ترسیم جایگاه برند در بازار 

  پویایی رقابتی در بازار  

 های بازاریابی هختآمی (5

 گزاری، ترفیع و های مربوط به محصول، قیمتاستراتژی

 مکان )توزیع فیزیکی(

 آمیز در بلند مدت ایجاد رشد موفقیت (6

  معرفی كالای جدید به بازار 

 های جهانی ورود به بازار 

 دهی كلی بازار در بلند مدتو سازمان مدیریت 

  .Kotler, PH. And Keller, K.L. (2016). Marketing Management; Global Edition (15). Pearson Publication  .1 منابع درس

 و بارم مربوط به هر ارزشیابی: نحوه ارزشیابی

 نمره 15........................................................................................ ساز دانشگاه افزار آزمونامتحان در بستر نرم 10ارزیابی مستمر در غالب  الف(

 مرهن 5.........................................................................آخرین هفته آموزشی خواهد بود ،انجام یک پروژه ترمی كه آخرین مهلت ارسال آنب( 

  نمره 20     مع نمره: ج                                                                                                                                                

 + نمره 3  .......... ی، حضور مستمر در كلاس، نظم، رعایت شئونات اخلاقخلاصه كتاب ،ارائه مقالهفعالیت پژوهشی، كامل در كلاس درس مجازی، حضر  فعالیتهای جانبی:ج( 
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